DEIN WEG ZUM ERFOLGREICHEN
COACH -
SCHRITT FUR SCHRITT VON A BIS Z

Coaching ist eine der erfiillendsten Karrieren, die du wahlen
kannst. Doch der Erfolg kommt nicht von allein. Es braucht
Strategie, Struktur und die richtigen Werkzeuge, um nachhaltig
erfolgreich zu sein.

Dieses Workbook fiihrt dich von den ersten Schritten bis zur
Entwicklung eines skalierbaren Mentoring-Programmes. Es
kombiniert bewahrte Strategien, psychologische Prinzipien und
praktische Anleitungen, um dich auf deinem Weg zu
unterstiitzen. Dabei legen wir besonderen Fokus auf die
Erstellung eines Blueprint Mentorings, das nicht nur
strukturiert ist, sondern dir hilft, dein Wissen effektiv
weiterzugeben.




S0 NUTZT DU DAS WORKBOOK:

1. ARBEITE SCHRITT FUR SCHRITT:
JEDES KAPITEL BAUT AUF DEM VORHERIGEN AUF.
NIMM DIR ZEIT, DIE UBUNGEN GRUNDLICH ZU BEARBEITEN.

2. SEI EHRLICH ZU DIR SELBST:
DIESES WORKBOOK IST FUR DICH — NUTZE ES, UM WIRKLICH AN
DEINEN HERAUSFORDERUNGEN ZU ARBEITEN.

3. NUTZE ES ALS NACHSCHLAGEWERK:
AUCH NACH ABSCHLUSS KANNST DU DAS WORKBOOK IMMER
WIEDER ZUR ORIENTIERUNG VERWENDEN.
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KAPITEL 1: DEINE VISION UND

POSITIONIERUNG

,Wie du deine Nische findest und deine Botschaft klar
definierst*

1.1. Warum deine Vision entscheidend ist

Deine Vision gibt deinem Business Richtung und
Bestandigkeit. Sie ist der Ausgangspunkt flr all deine
Entscheidungen und motiviert dich, auch in herausfordernden
Zeiten dranzubleiben.

1.2. Positionierung — Finde deine Nische

Eine klare Nische hilft dir, dich als Experte zu positionieren. Du
sprichst gezielt eine Zielgruppe an, lost spezifische Probleme
und machst es deinen Kunden leicht, dich auszuwahlen.

1.3. Dein Alleinstellungsmerkmal (USP)

Dein USP (Unique Selling Proposition) zeigt deinen Kunden,
was dich von anderen Coaches unterscheidet. Es gibt deinem
Angebot eine einzigartige Starke, die Vertrauen aufbaut.
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KAPITEL 2: ERSTE SCHRITTE — DEIN
FUNDAMENT ALS COACH

syWarum die Grundlagen dein langfristiger Erfolg sind“

2.1. Die rechtlichen und organisatorischen Basics

Sichere dein Coaching-Business durch Gewerbeanmeldung,
Buchhaltung und passende Versicherungen ab. Diese Schritte
sind unerlasslich, um langfristig professionell zu arbeiten.

2.2. Branding — Deine Marke entwickeln

Ein starkes Branding starkt das Vertrauen deiner Zielgruppe.
Dein Logo, Farben und deine Botschaft sollten professionell
und konsistent sein.

2.3. Tools und Technik fur den Start

Nutze digitale Tools wie Zoom, Calendly und E-Mail-
Marketing-Plattformen, um deine Arbeit effizient zu gestalten.
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KAPITEL 3: SIGHTBARKEIT UND GONTENT
— DER SCHLUSSEL ZU DEINER

REICHWEITE

sWarum Content allein nicht reicht und wie du Leads
generierst®
3.1. Warum Content wichtig, aber nicht ausreichend ist

Content schafft Vertrauen und Sichtbarkeit, aber ohne
professionelle Funnels und Landingpages bleibt das Potenzial
ungenutzt.

3.2. Funnel und Landingpages — Dein Verkaufsprozess

Ein Funnel fihrt Interessenten Schritt fur Schritt von ,,Ich habe
ein Problem® zu ,,Ich mdéchte mit dir arbeiten®. Professionelle
Landingpages sind der Einstiegspunkt in diesen Prozess und
uberzeugen mit klaren Botschaften und Vertrauen.

3.3. Content-Strategien

Erstelle Inhalte, die Mehrwert bieten und Emotionen wecken.
Kombiniere organische Inhalte mit bezahlter Werbung, um

gezielt Leads zu generieren.
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KAPITEL 4: VERKAUFEN LERNEN —
AUTHENTISCH UND EFFEKTIV

»Wie du Leads liberzeugst und Abschliisse sicherst*

4.1. Psychologie des Verkaufs

Menschen kaufen aus Emotionen, nicht aus Logik. Dein
Verkaufsprozess muss diese Emotionen ansprechen und
rational untermauern.

4.2. Der Verkaufsprozess in 5 Schritten

 Begrifse Leads freundlich und persdnlich.
« Finde heraus, was der Kunde wirklich braucht.
« Zeige den Mehrwert deines Angebots.
« Gehe auf Bedenken ein.
e Bitte um einen klaren Abschluss.

4.3. Follow-Up

Kontaktiere Leads, die sich noch nicht entschieden haben. Ein
freundliches Follow-Up kann oft den Unterschied machen.

P.
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KAPITEL 5: DEIN BLUEPRINT MENTORING
— STRUKTURIERTES WISSEN FUR

NACHHALTIGE ERGEBNISSE

»Wie du ein skalierbares Mentoring-Programm entwickelst,
das wirkt*

5.1. Warum ein Blueprint fir dein Mentoring entscheidend ist

Ein Blueprint gibt deinem Mentoring klare Struktur und
Zielgerichtetheit. Kunden wissen, was sie erwartet, und du
kannst deine Inhalte effizient weitergeben.

5.2. Der Aufbau eines erfolgreichen Mentorings

« Modul 1: EinfUhrung und Zielsetzung
Klare die Erwartungen und Ziele deiner Kunden und lege den
Rahmen fur die Zusammenarbeit fest.
e Modul 2: Grundlagen schaffen
Bereite deine Kunden mit essenziellen Konzepten vor, z. B.
Zeitmanagement, Zielgruppenanalyse und Mindset-Arbeit.
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KAPITEL 5: DEIN BLUEPRINT MENTORING
— STRUKTURIERTES WISSEN FUR

NACHHALTIGE ERGEBNISSE

»Wie du ein skalierbares Mentoring-Programm entwickelst,
das wirkt*

5.3. Psychologische Prinzipien im Mentoring

Ein Mentoring-Programm lebt von Vertrauen, Motivation und
klaren Schritten:
- Verbindlichkeit schaffen: Plane konkrete Aufgaben und
Ziele.
 Motivation fordern: Belohne Fortschritte und erkenne
Erfolge an.
« Individuelle Anpassung: Passe deinen Ansatz an die
Bedurfnisse deiner Kunden an.

5.4. Skalierung und Automatisierung

« Nutze Plattformen wie Kajabi oder Thinkific, um Inhalte zu
hosten und wiederkehrende Prozesse zu automatisieren.
 Plane Gruppen-Mentorings, um mehr Teilnehmer

gleichzeitig zu betreuen.



KAPITEL 5: DEIN BLUEPRINT MENTORING
— STRUKTURIERTES WISSEN FUR

NACHHALTIGE ERGEBNISSE

»Wie du ein skalierbares Mentoring-Programm entwickelst,
das wirkt*

5.5. Warum dein Mentoring ein No-Brainer sein muss

Dein Programm sollte so gestaltet sein, dass der Wert und die
Ergebnisse offensichtlich sind. Die Kunden sollen klar
erkennen, dass sie durch dein Mentoring schneller und
effizienter ihre Ziele erreichen.




KAPITEL 6: DEIN ANGEBOT UND

PREISGESTALTUNG — WIE DU DEINEN
WERT RICHTIG KOMMUNIZIERST

sWarum ein klares Angebot und die richtige Preisstrategie
entscheidend sind“

6.1. Warum ein klares Angebot wichtig ist

Ein klar definiertes Angebot gibt deinen Kunden Sicherheit und
hilft dir, deine Botschaft effektiv zu kommunizieren.

6.2. Aufbau eines unwiderstehlichen Angebots

Dein Angebot sollte zeigen, welches Problem du l6st, welches
Ergebnis du lieferst und wie du dahin kommst.

6.3. Psychologie der Preisgestaltung

Positioniere dein Angebot als Premium-Produkt, das den
Kunden einen klaren Mehrwert bietet.
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KAPITEL 7: KUNDENBINDUNG UND

WEITEREMPFEHLUNGEN — WIE DU
LANGFRISTIGE BEZIEHUNGEN AUFBAUST

syWarum bestehende Kunden die Grundlage deines
langfristigen Erfolgs sind“

7.1. Warum Kundenbindung so wichtig ist

Bestehende Kunden sind leichter zu halten als neue zu
gewinnen. Zufriedene Kunden kaufen erneut und empfehlen
dich weiter.

7.2. Strategien zur Kundenbindung

Bleibe regelmafsig mit deinen Kunden in Kontakt, biete
exklusive Inhalte und zeige echte Wertschatzung fir ihre
Zusammenarbeit.

7.3. Empfehlungen generieren

Nutze zufriedene Kunden als Multiplikatoren, indem du sie
aktiv um Bewertungen und Empfehlungen bittest.
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KAPITEL 7: KUNDENBINDUNG UND
WEITEREMPFEHLUNGEN — WIE DU
LANGFRISTIGE BEZIEHUNGEN AUFBAUST

Abschluss: Dein nachster Schritt

Dieses Workbook bietet dir die Grundlage, um dein Coaching-
Business aufzubauen und ein erfolgreiches Mentoring-
Programm zu entwickeln. Doch um wirklich durchzustarten,
brauchst du eine tiefergehende Begleitung und klare
Skalierungsstrategien.

Ausblick auf das nachste Level:

Starte mit unserem MySoulPlace Business-Programmen, um
dein Business auf das nachste Level zu bringen — mit
personlicher Betreuung, bewahrten Methoden und
einzigartigen Strategien.

»,Melde dich bei uns und nutze die Chance gemeinsam mit

MySoulplace durchzustarten!”

-



ALLGEMEINE

GESCHAFTSBEDINUNGEN:

MySoulplace 1. Vertraulichkeit und Schutz der Inhalte 1.1.
Vertraulichkeit: Alle Inhalte dieses Workbooks, einschliefslich, aber
nicht beschrankt auf Texte, Strategien, Prozesse, Methoden,
Diagramme, Ubungen und weiteres Material, sind streng vertraulich
und ausschliefslich fur die persoénliche Nutzung der Person bestimmt,
die das Workbook rechtmafsig erhalten hat.

1.2. Urheberrechtsschutz: Dieses Workbook und samtliche darin
enthaltenen Inhalte sind urheberrechtlich geschutzt. Jegliche Form
der Vervielfaltigung, Verbreitung, 6ffentlichen Zuganglichmachung,
Weitergabe oder sonstigen Nutzung der Inhalte ohne vorherige
schriftliche Zustimmung von MySoulPlace ist strengstens untersagt.

1.3. Verbotene Handlungen: « Das Anfertigen von Kopien,

Screenshots oder Fotografien des Workbooks oder einzelner Teile

davon. - Das Teilen oder Verbreiten von Inhalten aus dem Workbook

in jeglicher Form, einschliefslich, aber nicht beschrankt auf soziale

Medien, Foren, Gruppen, E-Mails oder andere Kommunikationswege.

Die Nutzung der Inhalte fir eigene geschaftliche oder private Zwecke,

die nicht mit der urspringlichen Nutzung des Workbooks

Ubereinstimmen. »




ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINUNGEN:

MySoulplace 2. Konsequenzen bei Verletzungen

2.1. Rechtsfolgen: Bei jeglicher Verletzung der oben genannten Vertraulichkeits-
und Urheberrechtsbestimmungen behalt sich MySoulPlace ausdricklich das
Recht vor, rechtliche Schritte einzuleiten.

2.2. Haftung flir Schaden: Die Person, die gegen diese AGB verstofst, haftet fur
alle direkten und indirekten Schaden, die MySoulPlace durch die Verletzung
entstehen, einschliefslich, aber nicht beschrankt auf entgangene Einnahmen,
Rufschadigung und Kosten flir die Rechtsverfolgung.

2.3. Ermittlung und Beweisfluhrung: Sollten Inhalte oder Teile des Workbooks
ohne Zustimmung von MySoulPlace im Internet oder auf anderen Plattformen
auftauchen, wird eine umfassende rechtliche Untersuchung eingeleitet, um die
Quelle der Verbreitung zu identifizieren. 3. Zustimmung zur Einhaltung der AGB

3.1. Verbindlichkeit: Mit dem Erhalt und der Nutzung dieses Workbooks erklart
sich der Nutzer verbindlich mit diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen
einverstanden.

3.2. Ausschluss von Rechten: Die Nutzung des Workbooks gewahrt dem Nutzer
keine Rechte an den Inhalten, aufser dem Recht, diese flir den vorgesehenen
Zweck der eigenen Ausbildung oder persdnlichen Weiterentwicklung zu
verwenden.




ALLGEMEINE

GESCHAFTSBEDINUNGEN:

MySoulplace 4. Salvatorische Klausel Sollte eine Bestimmung dieser
AGB unwirksam oder nicht durchsetzbar sein, so berthrt dies nicht
die Gultigkeit der Gbrigen Bestimmungen. Die unwirksame
Bestimmung wird durch eine Regelung ersetzt, die dem
urspringlichen wirtschaftlichen Zweck am nachsten kommt.

5. Gerichtsstand und anwendbares Recht
5.1. Gerichtsstand: Fur alle Streitigkeiten, die sich aus der Nutzung
dieses Workbooks ergeben, gilt der Gerichtsstand in Schwarz,

Osterreich.

5.2. Anwendbares Recht: Es gilt ausschliefslich das Recht der
Republik Osterreich.



